CONTABILIDAD PAR PEQUEÑOS NEGOCIOS Propuesta de metodologia 

UNIDAD I: NORMAS DE CONTROL PARA PEQUEÑOS NEGOCIOS: 

CLASIFICACION DE LOS PEQUEÑOS NEGOCIOS EN NICARAGUA 

Una empresa es una organización dedicada a actividades o consecución de fines económicos y comerciales 
para satisfacer las necesidades de bienes o servicios. En Nicaragua, la Ley 645 clasifica a las empresas en 
función de criterios que brindan una caracterización acorde a su tamaño, condición y ámbito de operación. 


La Ley 645 hace referencia a tres tamaños Micro Empresas, Pequeñas Empresas y Medianas Empresas 
(MIPYME) estas operan como persona natural o jurídica, en los diversos sectores de la economía, siendo en 
general empresas manufactureras, industriales, agroindustriales, agrícolas, pecuarias, comerciales, de 
exportación, turísticas, artesanales y de servicios, entre otras. 


En este curso nos enfocaremos en la Micro empresas, que según normativa de ley 


La clasificación de Micro, Pequeña o Mediana Empresas se hará conforme a los parámetros establecidos en la 
Ley 645 toma en cuenta tres variables: (1) Número Total de Trabajadores, (2) Activos Totales en Córdoba y (3) 
Ventas Totales Anuales. Estos tres valores son ponderados, es decir, tiene un peso que al combinarse entre 
ellos, determina en que categoría será clasificada la empresa. 

Las variables para clasificación de la empresa se basan en el siguiente cuadro: 


número total de trabajadores 1 a 5 trabajadores de6 a30 trabajadores 


Activos Totales Hasta C$ 200.0 ( miles ) Hasta 1.5 millones 
en córdobas 

Ventas totales Hasta 1.0 Millón Hasta 9.0 millones 

en córdobas 


Para que las empresas realicen sus actividades de forma legal, gozando de sus derechos y cumpliendo las 
obligaciones que le corresponden, deberán gestionar algunos instrumentos que confirman su legalidad. Esto 
son: 


1.-El Registro Único MIPYME (RUM) 

Este Registro se ha creado para que las empresas tengan un soporte en cuanto a su actividad económica, 
tamaño, representación, ubicación, entre otros aspectos que son necesarios para que el empresario y otras 
instancias de Gobierno le reconozcan e identifiquen apropiadamente. 


El RUM lo gestiona el MIFIC y las empresas que se registran reciben un Certificado con vencimiento anual. El 
RUM se emite provisionalmente cuando la empresa no ha gestionado el Registro Unico de Contribuyente (RUC), 
que se explicará más adelante, si la empresa ya posee un RUC esta información de integra al Certificado que 
el MIFIC emite a las empresas que hace el Registro. 


El Certificado RUM incorpora un código QR de seguridad que al ser escaneado con un lector de esta tecnología, 
le brinda información que permite validar la información en el certificado. 


El Certificado RUM es emitido tanto a personas naturales como jurídicas, tiene una vigencia de un año y 
contiene información de mucha importancia y beneficio para los empresarios, por ejemplo: 
El tamaño de la empresa, de conformidad a la Ley 645 (Micro, Pequeña o Mediana Empresa) 


La actividad económica a la que se dedica la empresa, de conformidad al Clasificador Uniforme de las 
Actividades Económicas de Nicaragua (CUAEN) . 


El propietario o representante legal de la Empresa. 
El domicilio y otros datos de contacto de la empresa. 


El RUM se puede obtener en línea mediante la Ventanilla de Servicios Empresariales en la página web del 
MIFIC (www.mific.gob.ni) por lo que se puede gestionar desde cualquier lugar con acceso a internet. 


Otros beneficios del RUM: 
Acceso al beneficio de Listas Taxativas establecidas en el Artículo 274 de la Ley de Concertación Tributaria. 


Salario Mínimo conforme Ley 625, clasificación de Micro y Pequeña Industria Artesanal y Turística Nacional 
Artesanal. 


Mejores condiciones de acceso a la Ley de Garantías Mobiliarias. 
Mejores condiciones para la gestión del Código de barras. 
Programas y Proyectos del Gobierno focalizados en las MIPYMES, entre otros. 


2.-El Registro Único de Contribuyente (RUC) 

Otro instrumento de formalización que debe gestionarse es el RUC, cuya naturaleza es de orden fiscal. Todas 
las personas naturales residentes y no residentes habitual u ocasionalmente devenguen o perciban rentas, 
inscribirse ante la Administración de Renta más cercana a su domicilio. La inscripción deberá efectuarse según 
la actividad que realicen y el monto de los ingresos que perciban. 


El RUC implica obligaciones fiscales que acuerdo a la naturaleza de sus actividades serán determinadas por 
entidad competente en la materia, es decir la Dirección General de Ingreso. Así mismo, el RUM le permite a la 
empresa tener acceso a incentivos fiscales, en el caso de las PYMES, acceder a las listas taxativas establecidas 
en la Ley 822 conforme el Arto. 274. 


El RUM se emite de acuerdo a las condiciones de la empresa, si esta se constituye bajo la figura de una persona 
natural o es una personalidad jurídica, este último caso, es generalmente frecuente en empresas medianas o 
grandes; en todo caso, la obtención del RUC es fundamental para que la MIPYME realice sus actividades de 
compra, venta y demás condiciones relacionadas con su operación. 


3.-Matricula de Alcaldía Municipal 

Cualquier persona, natural o jurídica, que realice una actividad económica deben notificar y solicitar matricula a 
la Alcaldía de su respectivo Municipio. El requerimiento de la Matricula del Negocio (como usualmente se 
conoce) está establecido en los Planes de Arbitrio Municipales, es necesario que la empresa tenga su Registro 
Unico de Contribuyente (RUC). 


Es importante señalar que para la Matricula se pueden requerir de algunas otras constancias en dependencia 
del tipo de negocio, como por ejemplo, permisos de operación de la Policía Nacional, Bomberos, permiso de 
tipo Ambiental, entre otros, requisitos que serán comunicados al momento de realizar la gestión, para facilitar 
el proceso las MIPYMES pueden presentar su Certificado RUM de manera que se pueda referir apropiadamente 
la naturaleza del negocio y su tamaño. 


Es importante señalar que las Alcaldías pueden realizar inspecciones a fin de confirmar los aspectos asociados 
con la empresa y por otra parte, es requisito que el empresario tenga a disposición los aspectos de orden 
contable, como los libros de registro (diario y mayor) en donde llevará el manejo de sus ingresos y egresos. 


La matrícula de la empresa tiene un costo, que en el caso de personas naturales es fijo y en el caso de personas 
jurídicas, se basa en el capital de constitución, siendo el 1%. 


UNIDAD ll: CONTROL DEL INGRESO EN LOS PEQUEÑOS NEGOCIOS 
2.1La contabilidad de los pequeños negocios: 


La contabilidad de los negocios comerciales difiere de la de otro tipo de negocios, en que el comerciante, 
vende mercancía (o mercadería) que ha comprado previamente a la fábrica, a los distribuidores, o a 
otro comerciante (a un mayorista). Por lo tanto, tiene que trabajar con un inventario de mercancías y 
al mismo tiempo llevar una contabilidad de ese inventario. 


Lo primero que se debe hacer, es tomar un inventario físico de la cantidad de mercaderías disponibles 
en el inicio del periodo. Esto significa contar y avaluar al costo todas las existencias. Es necesario 
conocer el valor de la cuenta de activo inventario inicial de mercadería: 

Para ejemplificar utilizaremos un negocio de venta de artículos (pulpería, miscelánea, distribuidora) 
(4 artículos): para hacer más manejable y entendible cada uno de los movimientos. 


Cantidad Articulo Precio unitario | Precio total 
de compra 

15 Bolsa Leche 8.50 127.50 

25 unidad | Jugos 4.50 112.50 

20 unidad Gaseosas 10.50 210.00 

30 paquet | Galletas 1.50 45.00 

Total 495.00 


Segundo: ¿Cuál fue el costo de las mercancías vendidas en el mes? Durante el mes el costo de compra 
es de C$ 495.00, durante el mes el negocio hizo otras compras: 


Cantidad Articulo Precio unitario | Precio total 
de compra 
25 Bolsa Leche 8.50 212.50 
35unidad | Jugos 4.50 157.50 
30 unidad | Gaseosas 10.50 315.00 
50 paquet | Galletas 1.50 75.00 
Total 760.00 


De manera que en total pudo haber vendido (como máximo) en el periodo mercadería que tenían un 
costo de compra de C$ 1,255.00 (495.00 más 760.00). Podemos adelantarnos y decir que C$ 1,255.00 
es el costo de la mercadería vendida a menos que hubiera quedado mercadería en el inventario del 
último día del periodo. Y en realidad, en esta fecha (el 31 del mes) sí quedaron en existencias mercadería 
con un costo 


Cantidad Articulo Precio unitario | Valor total 
De compra 
12 bolsas Leche 8.50 102.00 
9 unidades Jugos 4.50 40.50 
11 unidades Gaseosas 10.50 115.50 
14 paquetes Galletas 1.50 21.00 
total 279.00 


De modo que, por deducción, se puede saber que el costo real de la mercadería vendida en el periodo 
es de C$ 976.00 (1,255.00 menos 279.00) 


Es importante aclarar que la única forma de darnos cuenta, cuanto queda en existencia es haciendo el 
inventario al final de cada mes. Esto significa contar todo el producto que dispongamos o que está en 
existencia. 


Además de los C$ 976.00 que representan el costo de la mercadería vendida hubo también gastos por 
C$ 312.30. Por lo tanto, los costos totales para este mes, fueron de C$ 1,288.30(976 más 312.3) 


Con una venta total de C$ 1,929.00 


Cantidad Articulo Precio de venta Ventas totales 
28 bolsas leche 18.00 504.00 
51 unidades Jugos 10.00 510.00 
39 unidades Gaseosas 15.00 585.00 
66 paquetes galletas 5.00 330.00 
total 1,929. 


Y costos totales equivalentes a C$ 1,288.30 la ganancia neta del negocio para el periodo deberá se 
entonces la diferencia: C$ 640.70 


3.- ESTADO DE RENTAS Y GASTO FORMAL 


El mismo razonamiento, la misma forma, la misma respuesta final aparecería en el estado de rentas y 
gastos que los contadores prepararían a como veremos a continuación: 


PULPERIA HEIDI 
ESTADO DE RENTAS Y GASTOS 
AGOSTO 2022 

Ventas C$ 1,929.00 
Menos: Costo de mercancía vendida: 

Inventario inicial C$ 495.00 
Más: Compras hechas en Agosto 1: 760.00 

Costo de mercadería disponible para la venta 1,255.55 
Menos: Inventario final, de agosto 31 279.00 

Costo de mercadería vendida en agosto 976.00 
Ganancia bruta en ventas 953.00 
Menos Gastos: 312.30 


Ganancia neta 640.70 


CONTABILIDAD PARA PEQUEÑOS NEGOCIOS 
Unidad: III- CONTROL DE COMPRAS Y GASTOS EN LOS PEQUEÑOS NEGOCIOS 


Inventarios 


1.- Valorización de los inventarios: 


Para no distraer la atención del protagonista mientras estudiábamos el capítulo uno, no quisimos 
mencionar nada que indicara que existe también otro método para contabilizar el inventario. El método 
que presentamos tiene un nombre: este es “Método de Inventario Periódico” y sencillamente se llama 
así porque de la única manera que funciona es haciendo un inventario periódicamente, es decir, la 
terminación de cada periodo. 


Un segundo método que también puede emplearse para contabilizar el inventario será nuestro tema 
en este capítulo. Este recibe el nombre de “Método de Inventario Perpetuo” (o “Método de Inventario 


Permanente”) y como veremos en breve, es más lógico y por lo tanto más fácil de aprender. 


Para ilustrar el método de inventario perpetuo, regresaremos a la ilustración inicial utilizada en el 


capítulo anterior, el caso de la pulpería Heidi: 


Inventario Agosto 1, (Costo) , 


Datos de la pulpería Heidi 


Método de inventario perpetuo 


Compras realizadas durante el periodo 


Detalle de las compras 


Cantidad | Articulo Precio unitario | Precio total 
de compra 
25 Bolsa Leche 8.50 212.50 
35 unidad | Jugos 4.50 157.50 
30 unidad | Gaseosas 10.50 315.00 
50 paquet | Galletas 1.50 75.00 
Total 760.00 


Ventas durante el periodo (precio de venta) 


Detalle de las ventas 


Costo 


C$ 495.00 
760.00 


1,929.00 


976.00 


cantidad Articulo Precio Unitario | Ventas totales | Costo de | Costo total 
De venta compra 

28 bolsas leche 18.00 504.00 8.50 238.00 

51 unidades | Jugos 10.00 510.00 4.50 229.50 

39 unidades | Gaseosas 15.00 585.00 10.50 409.50 

66 paquetes | galletas 5.00 330.00 1.50 99.00 

total 1,929.00 976.00 

Gastos: 312.30 
Utilidad neta 640.70 


Pulpería Heidi 
Estado de rentas y gastos 


Agosto 
Ventas 1,929.00 
Menos: costo de Mercancía vendida 976.00 
Ganancia bruta en ventas 953.00 
Menos : Gastos 312.30 
Utilidad neta: 640.70 


Este método es mucho más simple que el periódico. Las empresas emplean los dos; algunas prefieren 
el perpetuo, otras el periódico, según las circunstancias particulares. En el método perpetuo es 
necesario llevar más información debido a que hay que registrar el costo de cada venta (llevarlo anotado 
en un cuaderno especial que se le denomina ventas) y por lo tanto su mantenimiento es probablemente 
más costoso. Pero en cambio permite al negocio determinar en cualquier momento el valor del 
inventario disponible. En el método periódico no se puede lograr esto sin hacer un inventario físico, lo 
cual por si mismo, es una labor costosa. 


CONTABILIDAD PARA PEQUEÑOS NEGOCIOS 

UNIDAD III. LOS GASTOS 

Gastos (o egresos) son los desembolsos (disminuciones de activos) que el negocio debe hacer para 
ayudar a crear la renta. Por ejemplo, una barbería puede recibir en una semana una renta de C$ 800.00 
pero para lograr esta renta necesita hacer gastos: energía eléctrica, arriendo, agua, lociones para el 
cabello, jabón etc. 


Sin dificultad alguna el protagonista podrá darse cuenta de que la renta y el gasto son opuestos, y 
también en términos generales, que la renta representa dinero en efectivo (o su equivalente) que entra 
al negocio y el gasto dinero en efectivo (o su equivalente) que sale del negocio. Tampoco tendrá 
problemas para comprender que cuando la renta es mayor que los gastos el negocio es bueno y que si 
los los gastos son mayores que la renta, el negocio es malo. 


Ahora, ¿qué significa el que la renta de un negocio sea mayor que sus gastos? La respuesta es que el 
negocio está obteniendo una ganancia neta. También quiere decir, en otras palabras, que los activos 
netos han aumentado, por lo tanto, la inversión de los dueños. 


1.- Gastos de ventas 
Los gastos agrupados dentro de esta categoría son aquellos que más o menos se relacionan 
directamente con el movimiento de las ventas, o dicho de otra manera, aquellos que tienden a variar 
(aumentar o disminuir) en la misma forma que las ventas. Usando este criterio, generalmente se 
consideran Gastos de Venta los siguientes: (tomando en cuenta un pequeño negocio de pulpería, 
abarrotería, miscelánea, etc.) 

1.- acarreo de mercadería 

2.- comisiones a vendedores o impulsadores 

3.-gastos de propaganda (cartulinas, crayones, pequeñas pizarras blancas) 

4.- gastos de entrega de mercadería (empaques especiales, bolsas 

5.- Salarios y comisiones de los vendedores 

6.- Energía eléctrica de los exhibidores, mantenedoras, refrigeradoras 


2.-Gastos administrativos 
En una segunda categoría están comprendidos aquellos gastos que no tienen relación directa con el 
movimiento de las ventas, sino que más bien se hacen como parte de la operación total del negocio, y 
se conocen con el nombre de Gastos Administrativos ( o Generales). Estos gastos, en cuanto a su valor, 
tienden a ser relativamente fijos en comparación con los gastos de ventas, ya que estos últimos varían 
más o menos en proporción a las ventas. Dentro de la categoría de Gastos Administrativos, se incluyen 
normalmente los siguientes: 

1.-Seguros 

2.-Impuestos ( catastro ) 

3.-Alquiler 

4.-Depreciacion 

5.-Salario de empleados de manejo 


CONTABILIDAD PARA PEQUEÑOS NEGOCIOS 
UNIDAD: IV LOS RESULTADOS 


EL INGRESO: Cuando una empresa vende un producto o un servicio, recibe el pago correspondiente 
y a ese pago, expresado en términos de contabilidad, se le llama renta (o ingreso). Imaginemos que el 
Señor X tiene una barbería y hace a la semana 75 cortes de pelo a C$ 70 cada uno, el establecimiento 
recibe un ingreso de C$ 5,250. Si un almacén vende un suéter por C$ 280.00 quiere decir que recibe 
una renta de C$ 280.00. Y así sucesivamente. La renta se considera como tal, en el periodo que se 
devenga , y no necesariamente en el que se recibe su pago. Por ejemplo, si una empresa presta un 
servicio en Enero y se lo pagan en Febrero , la renta pertenece al mes de Enero. 


Sin dificultad alguna el protagonista podrá darse cuenta de que la renta y el gasto son opuestos, y 
también en términos generales, que la renta representa dinero en efectivo( o su equivalente ) que 
entra al negocio y el gasto dinero en efectivo ( o su equivalente ) que sale del negocio. Tampoco 
tendrá problemas para comprender que cuando la renta es mayor que los gastos , el negocio es bueno 
y que si los gastos son mayores que la renta , el negocio es malo. 


Ahora, ¿qué significa el que la renta de un negocio sea mayor que sus gastos? La respuesta es que el 
negocio está obteniendo una ganancia neta. También quiere decir, en otras palabras, que los activos 
netos han aumentado y, por lo tanto, la inversión de los dueños. 


